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编制说明
一、工作简况
（一）任务来源
制定供深食品标准、供深食品品牌评价标准是深圳市食品安全战略中“供深食品标准体系建设工程”的重点工作任务之一。应深圳市食品行业组织等各界对有关食品品牌团体标准的需求，充实深圳团体标准的研究成果，2020年3月深圳市标准技术研究院牵头提出申请编制《品牌价值评价  供深食品企业》标准的计划，联合深圳市品牌建设中心、深圳标准促进会等机构共同完成。该标准由深圳标准促进会提出并归口。
（二）编制背景
随着我国经济发展和人们生活水平的提高，人民群众对更好更优食品的需求与日俱增。近年来，关于借鉴“供港食品”安全保障体系来为我国其他城市构建一流食品安全保障体系的呼声此起彼伏。就深圳城市发展特点来看，深圳不仅拥有与香港水平相当的经济实力，其食品供给特点和结构也与香港有相似之处，85%以上依靠外地供应。因此，深圳在食品安全保障体系建设上先行一步，为我国打造食品安全大国积累宝贵经验，便成了必然之举。探索将“供港”食品标准灵活运用于供深食品标准，建立并完善供深食品安全保障体系，以此为依托，打造供深食品品牌，是基于深圳市对我国60年来在“供港”食品安全保障工作中出色表现的总结和升华，也是基于新时代深圳市乃至全国人民对更优食品的迫切需求。
深圳市正在探索构建一个全新的、足以比肩世界一流水平的食品安全保障体系，而供深食品标准体系是这一体系的核心和基础。2018年，市政府出台了《深圳市实施食品安全战略建立供深食品标准体系打造市民满意的食品安全城市工作方案(2018-2020)》，确定了“供深食品标准体系建设工程”工作任务，明确了建设供深食品标准体系策略，即以法律法规、食品安全国家标准和相关地方标准为基础，结合深圳实际,借鉴国际、发达国家和地区先进标准,研究建立国内领先、国际一流、绿色健康的供深食品标准体系。强化全流程监管与风险防控,制定一批包括基地供应、产品追溯、物流运输、检验检测、信息公示、风险交流、信用奖惩、认证认可、品牌培育、宣传教育、社会共治等在内的关键技术标准，积极参与上级标准制定,为食品安全城市战略工程提供坚实的技术标准保障。为响应该方案的工作要求，研制针对供深食品企业品牌评价标准，推动打造一批供深食品品牌就显得很有必要了。通过高标准、品牌化引领,将高品质的供深食品推向市场，引导供深食品企业产品质量提升，提高品牌建设水平，同时通过探索食品品牌创建系列措施，借助打造供深食品“圳品”品牌的契机，推广供深食品安全保障体系与经验方法，带动全国食品行业整体质量水平的快速提升。
二、标准编制原则
1.科学性原则
本标准编写遵循科学性原则，在详细分析我国食品行业发展现状的基础上，找出供深食品生产企业自身特性和品牌培育模式，积极与国内现有品牌价值评价标准、食品相关标准保持一致，保持标准的科学性和前瞻性。
2.适用性原则
本标准在现有品牌价值评价的基础上，结合标准实施的情况和企业调研反馈意见等情况，对供深食品生产企业的特殊性进行了挖掘，区别于对食品企业品牌价值的一般性影响指标及方法，创新和完善了评价指标的内容，使得标准更适用于对供深生产企业的评价。
3.实用性原则
该标准结构清晰，逻辑紧密，可操作性强。评价指标体系所涉及到的五个一级指标的描述详细，多个二三级指标的数据示例和获取来源渠道清晰，方法易懂，便于供深食品有关单位开展品牌价值评价实践。
三、主要工作过程
1.标准研制申请
为落实深圳市政府《深圳市实施食品安全战略建立供深食品标准体系打造市民满意的食品安全城市工作方案(2018-2020)》提出的供深食品标准体系建设工程、食品品牌培育等有关工作任务，建立和完善深圳食品团体标准体系，引导广大供深食品企业创建品牌，提升品牌价值和效应，深圳市标准技术研究院于2020年3月向深圳市深圳标准促进会申请了《品牌价值评价  供深食品企业》团体标准研制计划。
2.成立标准起草工作组
2020年3月，深圳市标准技术研究院联合深圳市品牌建设中心等成立了标准起草组，研究学习国内外相关标准和理论，研究标准范围、框架和主要内容，为后续工作奠定了良好基础。
3.标准调研
2019年4月，工作组走访深圳市重点供深食品企业，调研企业品牌建设、经营管理等情况。在实地调研、理论研究等基础上，初步确定标准研制内容及结构，形成标准草案。
4.召开标准草案研讨会
2020年5月，由起草单位牵头，深圳市科创标准服务中心、深圳市质量创新联盟等相关单位参与，召开了标准草案研讨会，对标准草案进行了讨论。会上，专家组对针对标准具体内容包括评价指标体系、评价方法适用性等提出了修改建议。
5.召开草案第二次研讨会
2020年6月，工作组再次组织各界食品、品牌专家及有关食品企业对标准文本进行第二次讨论。专家组对标准理论与实际应用提出了实践性的建议，共收集到处理意见6条，为标准的进一步完善奠定了基础。
6.形成标准征求意见稿
起草组根据多次标准研讨会中专家组以及食品企业代表提出的修改建议，对标准草案进行了多次修订和完善，形成了标准征求意见稿。
四、标准主要内容
1.前言
简述了本标准的起草规则、提出和归口单位、起草单位及主要起草人等内容。
2.范围
本标准规定了开展供深食品生产企业品牌价值评价总则、评价方法、品牌强度评价、评价程序、评价报告内容等相关内容和要求。
本标准适用于供深食品企业组织内部开展品牌价值评价，也可作为外部组织（包括第三方机构）对供深食品企业开展品牌价值评价的参考依据。
3.规范性引用文件
列示了本标准编制中所引用的品牌价值评价、食品品牌相关标准和规范性文件。主要有GB/T 29185《品牌价值  术语》、GB/T 29186《品牌价值  要素》、GB/T 29187《品牌评价  品牌价值评价要求》、GB/T 31041《品牌价值  质量评价要求》、GB/T 31042《品牌价值  服务评价要求》、GB/T 31043《品牌价值  技术创新评价要求》、GB/T 36679《品牌价值评价  自主创新企业》、GB/T 31047《品牌价值评价  食品加工、制造业》。
4.术语及定义
列明了本标准所涉及到相关术语的标准。
5.评价总则
列示了本标准评价要求、评价原则以及评价要素。
6.评价方法
详细列明了供深食品企业品牌价值评价逻辑及方法模型，以及对有关参数的说明。。
7.品牌强度评价
本标准确定了品牌强度评价的五要素内容，据此制定科学合理的评价指标体系，并尽量保证评价指标的合理性与适用性。在制定评价指标时应从指标属性出发，根据每个指标的内涵及其构成特性，明确可衡量、可操作的适用性关键指标，这些指标是品牌价值评价的重中之重。 
品牌强度评价以有形资产、无形资产、技术创新、质量和服务五要素作为评价内容实施。五要素形成品牌强度一级评价指标，一级评价指标下分设二级评价指标，二级评价指标下分设三级评价指标作为具体评价内容，同时赋予各级指标合理的分值进行量化处理。其中二、三级指标是根据供深食品企业特殊性质和食品行业特点进行设置。
8.评价程序
简单列示了品牌评价目的、品牌价值影响因素界定、测算品牌描述、评价数据采集、执行测算过程以及编制评价报告等内容，使得评价的各项工作条理清晰与可操作。
9.评价报告内容
根据评价目的，明确评价报告应包含的内容，主要包括评价目的和依据，被评价品牌的界定、报告使用者或读者，评价主要方面和具体评价指标，评价所采用的方法，评价基准日和评价报告日，评价数据和信息的来源，以及评价结果、报告使用限制规定。
10.附录
列示了供深食品生产企业品牌强度指标体系内容及评价规则，指导有关组织开展评价。
11.参考文献
列示了本标准编制过程中参考的相关政策文件等文献资料。
五、主要试验（或验证）的分析、综述报告、技术经济论证、预期的经济效果
无。
六、本标准参照采用的国际或国内法规及相关标准
无。
七、与有关的现行法律、法规和强制性国家标准的关系
本标准内容符合国家现行法律、法规要求。
八、重大分歧意见的处理经过和依据
本标准的制定过程中未出现重大的分歧意见。
九、作为强制性标准或推荐性标准的建议
本标准建议为推荐性标准。
十、贯彻标准的要求措施建议（包括组织措施、技术措施、过渡办法等内容）
(一)组织措施
在深圳标准促进会的组织协调下，以标准起草组成员为主，成立标准宣贯小组。
(二)技术措施
组织撰写标准宣贯材料，组织标准宣贯培训，争取标准颁布实施后尽快推广。
十一、废止现行有关标准的建议
不存在可废除的对应标准。
十二、本标准编制说明的附件
无。
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